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O JUBILEU DE OURO DO EL PRIMERO
UMA RETROSPECTIVA DE 50 ANOS DE SUCESSO

CAPITULO 4:
1990 - 1999: Revelando o movimento

A Zenith recomecou a producao de seu movimento EL Primero apds o contrato com a Rolex, mas era hora da marca
retomar seu brilho e abracar completamente seu know-how, relancando reldgios equipados com o famoso
movimento miraculoso, carregando o nome de Zenith em seu mostrador. Isso comecou com novos modelos de
crondgrafos para suportar os carros-chefe da empresa: Academy e Cosmopolitan. Pela primeira vez, a Manufatura
revelou através do verso de seus modelos o calibre que foi seu orgulho e alegria.

Veio entdo uma linha inteiramente dedicada aos crondgrafos: a linha De Luca, lancada em 1988. Seus modelos
foram inspirados pelos cédigos estéticos de sucesso da época, evocando o design da Daytona, dos quais os primeiros
modelos equipados com o El Primero acabavam de ser lancados na Basileia. Com a De Luca, a Zenith adentrou os
anos 1990.

Em 1991, um ano apds o seu 125 aniversdrio, a Manufatura escolheu comemorar o 700° aniversdrio da
Confederacdo Suica com dois modelos exclusivos equipados com as duas variacoes do relancamento do El Primero:
um crondmetro-cronografo com uma data simples, em uma edicao limitada de 900 pecas; e um crondémetro-
crondgrafo com dia, més e fase da lua, em uma edicao de 250 pecas, todos alojados dentro de uma caixa de ouro
amarelo. O catalogo que acompanhava estes dois modelos lembrava este movimento lendario, a quem pudesse ter
esquecido, resumindo suas qualidades em algumas frases-chave: "El Primero, o primeiro movimento de crondgrafo
automatico do mundo e o Unico na sua categoria a medir tempos curtos até o mais préximo de um décimo de
segundo. O lendario El Primero relne todo o conhecimento do seu tempo”. Confiante na qualidade de seu
movimento, a Manufatura oferece uma garantia de cinco anos aos compradores de seus relégios.

As primeiras aparicoes do El Primero com o fundo da caixa em safira, que se manteve bastante timido na década
de 1980, foram totalmente destacadas na década de 1990 com a linha ChronoMaster, que orgulhosamente exibia
seu movimento emblematico através do fundo transparente destes modelos no catadlogo. Desde entao, a ideia era
destacar a arte relojoeira e ndo apenas o know-how industrial, a Zenith criou um relégio com um design muito
classico, inspirado nos crondmetros de bolso do final do século XIX e inicio do século XX. O objetivo era criar um
relogio verdadeiramente arquetipico.

Esse retorno ao classicismo também é explicado pelo contexto histdrico. Os anos de 1990 foram marcados por
eventos polarizadores. As guerras na ex-lugoslavia e o genocidio dos tutsis em Ruanda foram como um recuo no
tempo para os anos mais negros da humanidade. Por outro lado, o fim do Apartheid na Africa do Sul com a chegada
ao poder de Nelson Mandela e o colapso do bloco soviético que levou ao fim da Guerra Fria, foram janelas para um
mundo em formacao que todos esperavam que fosse melhor. Ninguém poderia, portanto, adivinhar o que o futuro
reservava e, num mundo incerto e em mudanca, geralmente recorremos a valores imutdveis que oferecem
garantias. Dai a face intemporal desses modelos.

O ChronoMaster serviu para reposicionar o El Primero. O anuncio de 1997 dedicado a ele mostra a mao de um
homem descansando na barriga de uma mae gravida, com as sequintes palavras: "Quando usado, este reldgio
Zenith funcionard por toda a vida - ou até mais”. Esta poderosa mensagem publicitaria sugeria fortemente que este
era um objeto feito para ser mantido através de geracoes.
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O departamento de marketing também teve uma ideia brilhante: gravar no calibre um numero visivel através do
fundo de safira, servindo como uma marca de identificacao. Os clientes que adquirissem um ChronoMaster
receberiam um cupom a ser devolvido ao fabricante para garantir que seus nomes fossem inseridos no registro de
colecdo do ChronoMaster. Um meio de construir a lealdade do cliente e 0 apego a marca: A Zenith tornou-se uma
“Marca do Amor” mesmo antes de o termo ser inventado. E a aventura poderia comecar de novo...

Esta abordagem foi reforcada dois anos mais tarde, quando o El Primero - que tinha sido constantemente
melhorado e apresentava as mesmas funcdes - estava equipado com a nova funcao Flyback especialmente dedicada
aos entusiastas da aviacao e enriquecendo os modelos Rainbow Flyback lancados em 1997. Como as mensagens
publicitarias que acompanhavam o ChronoMaster, os anuncios do Flyback focavam na transmissao: “De agora em
diante, a paixao por voar nao é mais a Unica lembranca que vocé deixara”
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